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O PERFIL DE USO DA WEB NAS ELEICOES BRASILEIRAS
Henrique S. Xavier'

RESUMO

Realizamos uma analise estatistica dos dados abertos do Tribunal Superior Eleitoral
do Brasil (TSE) sobre o uso da Web feito pelas candidaturas a cargos eletivos nas elei-
cdes brasileiras de 2020 e 2022, a fim de compreender como esse uso se relaciona
com o perfil das candidaturas. Primeiro, verificamos que 30% das candidaturas que
nao declararam nenhuma rede social tém, na verdade, ao menos uma. A analise apon-
ta que essa omissao é, em parte, causada por uma falta de empenho no provimento
de informacgdes. Em seguida, identificamos os meios mais utilizados na promogao das
candidaturas na Web: as redes sociais Instagram e Facebook. Por fim, verificamos
que a declaracdo de uso da Web pelas candidaturas € tipicamente menos comum
entre grupos sociais minorizados e entre candidatos com caracteristicas associadas a
menor status social. O padrao nos dados sugere que o uso da Web decorre de um nu-
mero reduzido de variaveis latentes, tais como classe social ou qualidade da estrutura
de campanha.

PALAVRAS-CHAVE
Eleicdes; Web; Candidatos; Campanhas eleitorais; Redes sociais

ABSTRACT

We performed a statistical analysis of the open data from the Superior Electoral Court
of Brazil (TSE) on the use of the Web by candidates in the 2020 and 2022 Brazilian
elections in order to understand which platforms are used by which candidates. Firstly,
we verified that 30% of the candidates that did not declare any social network are ac-
tually present in at least one. The analysis suggests that this omission is partly caused
by a lack of effort in providing information. Next, we identified the most used media on
the Web for promoting candidates: instagram and facebook. Finally, we verified that
the declaration of Web usage by candidates is typically less common among minority
social groups and among candidates with characteristics associated with lower social

' Mestre e Doutor em Fisica pela Universidade de Sao Paulo, pesquisador e especialista em projetos
Web do Centro de Estudo sobre Tecnologias Web (Ceweb.br) do Nucleo de Informacéo e Coorde-
nacao do Ponto BR (NIC.br). Contato: contato@henriquexavier.net.
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status. The patterns in the data suggest that the use of the Web stems from a reduced
number of latent variables such as social class or quality of campaign structure.

KEY WORDS
Elections; Web; Candidates; Electoral campaigns; Social networks

INTRODUCAO
Contexto e objetivos

A Web tornou-se um elemento importantissimo em grande parte das atividades
humanas e isso nao foi diferente com o processo eleitoral para cargos politicos de di-
versos paises. Um dos primeiros casos mais conhecidos foi a arrecadacao de fundos e
organizagao de voluntarios pela campanha presidencial de Howard Dean, nos Estados
Unidos, em 2003 (HINDMAN, 2005), seguido pela campanha eleitoral de Ségoléne
Royal na Franca, em 2006 (ANDERSON, 2006), e pela de Barack Obama em 2008
(SMITH, 2009). Em 2016, houve o uso de dados do Facebook durante a eleicao de
Trump em 2016, associado ao escandalo da Cambridge Analytica (REHMAN, 2019).

No Brasil, o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) permite que candidaturas, ao se
registrarem, informem suas paginas web e redes sociais desde, no minimo, 2014.2
Para a sociedade brasileira como um todo, a importancia da Web no processo eleitoral
ganhou mais destaque em 2018, com a eleigdo de Jair Bolsonaro (MUNDIM; VAS-
CONCELLOS; OKADO, 2023). Em 2020, o TSE passou a divulgar em formato aberto,
as redes sociais declaradas pelas candidaturas (TSE, 2020).

Nos dias atuais, as redes sociais, junto com os aplicativos de mensageria priva-
da, séo os maiores protagonistas online das campanhas eleitorais. As primeiras guar-
dam especial relagédo com a Web, sendo tipicamente acessadas via navegadores. Vale
lembrar, entretanto, que, mesmo suas versdes em aplicativos de celular fazem uso de
tecnologias web, tais como o protocolo HTTP. Esse protocolo, inclusive, € utilizado de
maneira auxiliar pelo mensageiro Whatsapp (CRESSLER, 2021).

Visando auxiliar na compreensao do papel da Web nas elei¢bes brasileiras,
principalmente quanto a quais plataformas sao utilizadas e quais perfis de candidatos,
realizamos uma analise exploratoéria dos dados de uso das redes sociais por todas

as candidaturas das eleigdes de 2020 e 2022. As eleigdes de 2020 sdo municipais e

2 E.g.: https://divulgacandcontas.tse.jus.br/divulga/#/candidato/2014/680/SC/240000000224
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incluem os cargos de prefeito e vereador, enquanto que as eleicdes de 2022 sdo deno-
minadas gerais e incluem os cargos de presidente, senador, governador e deputados
estadual, distrital e federal. Nossos objetivos com este trabalho séo:

1. estimar o grau com que as informacdes prestadas ao TSE realmente refletem
0 uso das plataformas pelas candidaturas;

2. identificar as plataformas web mais utilizadas pelas campanhas eleitorais e;

3. compreender como a declaragao e o uso das plataformas se relacionam com
outras caracteristicas das candidaturas.

Este é um trabalho perscrutério, que esperamos servir de subsidio para investi-
gacgoes posteriores. Todos os dados, codigos e analises produzidas sao disponibiliza-

das em formato aberto em nosso repositério.*

Trabalhos anteriores

Identificamos estudos similares a este na literatura. Entretanto, ndo encontra-
mos analises abrangentes e gerais das candidaturas brasileiras, que tenham relacio-
nado o uso da Web com o perfil dessas candidaturas.

Um estudo estadunidense de 2009 verificou a relagao entre o uso do Facebook
e de websites por candidatos a Camara dos Representantes dos Estados Unidos, nas
eleigdes de 2006 e 2008 e diversas variaveis. Entre outras conclusdes, destacamos as
de que o uso do Facebook crescia mais rapido que o uso de websites entre as cam-
panhas, e que candidatos com mais verba, com um eleitorado mais escolarizado e do
Partido Democrata, estavam associados a um uso maior da rede social (WILLIAMS;
GULATI, 2009).

Uma dissertacdo de mestrado da Universidade Federal de Sergipe analisou as
candidaturas de 2018 a sua Assembléia Legislativa quanto ao uso de websites e de
quatro redes sociais (BARBOSA, 2019), concluindo que a vitdria eleitoral esta forte-
mente relacionada com uma maior exposig¢ao nas redes, que as candidaturas que néo
usam redes sociais sdao, majoritariamente, negras, de menor renda e escolaridade, e
que o numero de seguidores esta principalmente associado a existéncia de mandatos

anteriores.

3 https://github.com/cewebbr/violentometro



DADOS UTILIZADOS

Caracteristicas dos dados brutos

Os dados utilizados neste trabalho foram obtidos da pagina de dados abertos
do TSE (TSE, 2020; TSE, 2022). Sao eles: os dados de registro das candidaturas
(arquivo com prefixo “consulta_cand”); os dados de declaragcédo de bens das candida-
turas (de prefixo “bem_candidato”); as redes sociais declaradas pelas candidaturas
(de prefixo “rede_social_candidato”); o perfil do eleitorado em cada sec¢ao (de prefixo
“perfil_eleitorado”); a quantidade de votos obtidos pelas candidaturas (de prefixo “vota-
cao_candidato_mun_zona”).

Para melhor compreendermos o significado das informagdes disponiveis sobre
as candidaturas, examinamos o seu processo de coleta, que é realizado através do
programa de computador Candex (TSE, 2022b). Tanto a inspec¢ao do programa, quan-
to a leitura do seu manual (TSE, 2020b) ressaltam que a declaragao das redes sociais
nao é obrigatdria. Além disso, o processo de registro das candidaturas e fornecimento
dos dados nao precisa ser feito diretamente pelo candidato ou candidata. Ele pode
ser feito pelo partido de maneira mais centralizada, e em lotes. Essas caracteristicas
fazem com que os dados sobre o uso de redes sociais pelas candidaturas sejam in-
completos, isto €, elas ndo necessariamente declaram todas as redes sociais utilizadas
- e podem, inclusive, ndo declarar nenhuma. Algo semelhante ocorre com os dados de
bens dos candidatos e candidatas.

Outras caracteristicas dos dados de redes sociais das candidaturas sao que:

» cada candidatura pode informar multiplas redes, inclusive, multiplos perfis
numa unica plataforma (e.g. o candidato a vice-prefeito em 2020 Dr. Romulo Que-
nehen declarou paginas no Facebook para diferentes bairros: fb.com/curitibaportao,
fb.com/bairrofazendinha, fb.com/bairronovomundo);

* essas informagdes podem constar agregadas num uUnico campo (e.g. varias
URLs separadas por espacos, e.g.. “www.instagram.com/ferrazjoaomarcelo/ https://
www.facebook.com/breguelo.g”) ou separadas em linhas distintas da tabela de dados
(cada linha corresponde, em principio, a uma combinagao candidato-URL);

* 0 conceito de rede social ndo é bem definido entre as candidaturas, de manei-
ra que, por vezes, sao também informados websites, emails, nimeros de Whatsapp e

Telegram, agregadores de links, entre muitos outros;
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* uma mesma rede social pode ser referenciada por URLs distintas (e.g. www.
facebook.com, m.facebook.com, web.facebook.com, fb.com, www.facebook.com.br);

* ndo existe validagao dos dados fornecidos, portanto, as URLs informadas po-
dem estar com grafia errada (e.g. istagam, faceboock, tweet);

» embora espera-se que sejam informadas URLs, em alguns casos os dados
apresentam o nome de uma rede social seguido de um nome de usuario (e.g. “Face:
Nelson Meireles”, “Instagram: @_eduardamilena”), e em outros casos, apenas 0s no-
mes de usuarios (e.g. “@thaisefreirepvmacau”, “Nany do Condominio”, “pagina ‘ciro
fontoura™, “Aldemir_Ramos_”) e;

» esses problemas podem estar combinados, tais como multiplas redes num
mesmo campo, sem URL (apenas o nome da rede) e escrito com grafia errada.

Essas peculiaridades dos dados podem ser, em grande parte, resolvidas com
um processamento adequado, ao contrario da incompletude mencionada no paragrafo
anterior.

Por fim, também utilizamos a lista de candidaturas que se registraram volunta-
riamente na plataforma VoteLGBT (VOTELGBT, 2022) como forma de identificar sua
orientagao sexual, pois o TSE nao coleta essa informacao. Esse processo serve para
construir uma amostra pura, porém incompleta de candidaturas LGBTSs, visto que ape-
nas parte delas se registram. Além disso, seu complemento e i.e. candidaturas n&o
registradas s6 pode ser considerado uma amostra aproximada de candidaturas he-
terossexuais cisgénero, dado que, certamente, incluem LGBTs nao catalogadas pela

plataforma, ainda que estas sejam minoria.

Preparacao dos dados

Conforme mencionado na sec¢ao anterior, os dados brutos fornecidos pelo TSE
apresentam as redes sociais das candidaturas escritas de diferentes formas e, as ve-
zes, multiplas redes sao informadas num mesmo campo. Para identificarmos as redes
mencionadas em cada linha, utilizamos uma expresséao regular (regex)* para cada pla-
taforma encontrada, com maior frequéncia nos dados. Essas expressdes regulares
foram construidas para abarcar a grande maioria das grafias e variagdes observadas

para se referir a cada plataforma e sédo disponibilizadas em nosso repositorio.

4 Para maiores informagdes, favor consultar o site: http://rexegg.com/
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Foram construidas expressdes regulares para as plataformas apresentadas no
Quadro 1. A classificagao por categoria ndo é unica e foi escolhida apenas como for-
ma de agrupar tipos similares. Além das plataformas que efetivamente sdo redes so-
ciais, destacam-se as de publicagcdo de conteudo e de financiamento coletivo, além de
aplicativos de mensageria e agregadores de links. Algumas candidaturas declararam
paginas pessoais feitas em plataformas dedicadas, como a Wix, mas a maioria dessas
paginas web pessoais possuem dominios proprios e parecem ser independentes de
plataformas especificas. Também notamos a presencga de redes sociais que ressaltam
como diferencial a auséncia de moderacao de conteudo, mais populares entre candi-
daturas de extrema direita: Gettr, Parler e Patriabook (GOLDSTEIN, 2019; LIMA, 2021;
RUEDIGER et. al., 2021; SAAD-FILHO; BOFFO, 2021; SPAGNUOLO et. al., 2021).

Quadro 1. Plataformas e servigos utilizados pelos

candidatos e declarados ao TSE

Plataforma Categoria

badoo Rede social

facebook Rede social

gettr Rede social

instagram Rede social

kwai Rede social

linkedin Rede social

parler Rede social

patriabook Rede social

skoob Rede social

twitter Rede social

email Messageria
messenger Messageria

signal Messageria

skype Messageria

snapchat Messageria

telegram Messageria

whatsapp Messageria

apoia.org Financiamento coletivo
campanhadobem Financiamento coletivo
democratize Financiamento coletivo
queroapoiar Financiamento coletivo
vaquinhaeleitoral Financiamento coletivo
votolegal Financiamento coletivo
anchor Musica/Podcasts
castbox Musica/Podcasts




deezer Musica/Podcasts
soundcloud Musica/Podcasts
spotify Musica/Podcasts
periscope Videos

tiktok Videos

twitch Videos

youtube Videos

blogspot Blog

medium Blog

tumblr Blog

flickr Imagens

pinterest Imagens

Wix Paginas
wordpress Paginas

abre.bio Agregador de links
beacons Agregador de links
biolinky Agregador de links
campsite Agregador de links
flow.page Agregador de links
linklist Agregador de links
linktree Agregador de links
Ikt Agregador de links
grindr Relacionamentos
tinder Relacionamentos
drive Armazenamento
issuu Armazenamento
bit.ly Encurtador de links
cutt.ly Encurtador de links
essentjus Outros

lattes Outros

telefone Outros

tse Outros

Fonte: Elaboracao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2020a; TSE, 2022a).

A tabela fornecida pelo TSE, com as URLs das candidaturas apresentadas na
coluna DS_URL, adicionamos uma coluna booleana para cada plataforma do Quadro
1, que indica se a expressao regular associada foi identificada no campo DS_URL.
Dessa forma, multiplas plataformas sao identificaveis em cada linha do quadro do TSE.

Além dessas colunas, criamos mais trés, denominadas “website”, “arroba” e
“usuario”, que seguem um processo de preenchimento um pouco diferente. A primeira
se refere a paginas independentes de plataformas, e.g. www.progressistas.org.br e
www.samuelpereira.com.br, e também recebe um valor positivo caso a expressao re-
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gular associada a um endereco de site seja identificada, mas apenas se aplica aos ca-
sos nos quais o campo DS _URL nao tenha se adequado a nenhuma das expressoes
regulares associadas as plataformas. A segunda coluna se refere a casos nos quais
apenas um nome de usuario, comeg¢ando com @, € mencionado. Seu preenchimento
é feito com a mesma estratégia da coluna anterior. Por fim, todas as instancias que
nao ativaram nenhuma das expressdes regulares anteriores sdo associadas a coluna
“usuario”, pois esses casos sao, tipicamente, nomes de usuarios sem arroba e sem

referéncia a qualquer plataforma (e.g. “kelly cardoso” e “anapaulachagas”).

ANALISE DE CONFIABILIDADE DOS DADOS

As redes sociais das candidaturas nao precisam ser obrigatoriamente decla-
radas. Para estimarmos o quanto as declaragdes s&o representativas da real utiliza-
¢ao das redes, realizamos uma busca no Google por 100 candidaturas selecionadas
aleatoriamente, dentre as que nao declararam rede alguma em 2022 (que chamamos
de “ndo-declarantes”) e anotamos o nome da primeira rede descoberta, se existente.
Encontramos 13 candidaturas com perfil no Facebook, 13 com perfil no Instagram e
3 com websites pessoais, totalizando 29 candidaturas com redes sociais ndo declara-
das. Esse registro, incluindo o nome das primeiras redes sociais encontradas para as
29 candidaturas mencionadas, séo disponibilizadas junto com o restante do trabalho.5
Nao realizamos coleta similar para as candidaturas de 2020 pois, além de custosa, a
estimativa poderia nao ser fiel ao uso das redes, dado que sites e perfis poderiam ter
sido apagados dois anos apoés o periodo eleitoral.

Por construgéo, o numero de candidaturas com redes sociais dentre as 100
nao-declarantes sorteadas segue uma distribuicdo binomial. A partir dela e do Teore-
ma de Bayes®, podemos estimar a densidade de probabilidade a posteriori p(f_|n

pop obs)
da fracdo das nao-declarantes que possuem redes sociais, fpop:

p(f].aoplnobs)dfpop — P(fpop )P (Mobs| foop) dfpop (1 )

P(nyps)

onde P(n € a funcao de massa da distribuicao binomial de 100 tentativas,

obslfpop)

n.,. sucessos e probabilidade de sucesso de cada tentativa fpop. Para a densidade de

5 https://raw.githubusercontent.com/cewebbr/violentometro/main/dados/processados/candidatos__
sem_redes_declaradas_2022.csv

6 Para maiores informacgdes, favor consultar a pagina web: https:/pt.wikipedia.org/wiki/Teorema_de__
Bayes
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probabilidade a priori (prior) p(fpop), adotamos uma distribuicao triangular de dominio

entre 0 e 1 e com moda em 0,7. P(n_, ) € definido através do vinculo:

=0 (FooplMons ) foop = 1. (2)

A Fig. 1 mostra que cerca de 30% das nao-declarantes em 2022, na realidade
possuem, redes sociais, ou seja: os dados declarados ndo podem ser considerados
um retrato exato do uso das redes por candidatos e candidatas. Por outro lado, segura-
mente, a maioria das ndao-declarantes - e provavelmente dois ter¢os delas - de fato nao
possuem redes sociais. As declaragdes, portanto, ainda trazem informacao a respeito
do real uso das redes, embora com distor¢des significativas. Entendemos que elas
podem ser utilizadas para compreendermos esse campo apenas a grosso modo, sem

permitir o esclarecimento de detalhes menores.

Figura 1. Densidade de probabilidade de f

pop”

—— Dens. de prob.
----- Valor médio de fyps
81 Intervalo de +1o0
61
S
£
5y
= 44
Q.
2-
0 T T . T T T T
0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0
foop

Fonte: elaboragao propria a partir de dados coletados pelo autor.

PLATAFORMAS MAIS UTILIZADAS
O uso das plataformas nas campanhas eleitorais de 2022, de acordo com o
declarado ao TSE, é apresentado na Fig. 2. Seus painéis esquerdo e direito mos-
tram, respectivamente, a porcentagem e numero absoluto de candidaturas das elei-
¢des gerais de 2022, que declararam utilizar cada plataforma (barras com contorno
tracejado, sem preenchimento) e que estimamos, de fato, usarem cada plataforma

(barras com preenchimento em azul), com base na fragao estimada de nao-declaran-
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tes que, na realidade, possuem perfis em plataformas. O grafico da direita esta em
escala logaritmica.

Para produzir as barras com preenchimento em azul, o numero de candida-
turas sem plataformas (apresentado na barra de rétulo “nenhuma”) foi reduzido em
30%. Para compensar essa redugdo, as demais barras foram incrementadas em
30% cada, mantendo a proporgao entre elas. A hipotese por tras dessa metodolo-
gia é que o padrao de utilizacao das plataformas (i.e. as plataformas mais popula-
res) €, aproximadamente, igual entre declarantes e ndo-declarantes. Lembramos
que, cada candidatura pode declarar usar mais de uma plataforma.

Além da hipotese assumida poder nao ser valida, é sabido que, mesmo entre
as declarantes de redes sociais, existem candidaturas que possuem perfis em mul-
tiplas plataformas mas declararam apenas uma (e.g. a candidata Tabata Amaral,
qgue declarou apenas o Instagram mas também possui perfis no Facebook, Twitter,
Youtube e Tiktok). Portanto, a declaracdo de uso de cada uma das plataformas
também pode estar incompleta entre os que declararam alguma plataforma, o que
levaria a distorgcdes nas suas proporcdes de uso. Consideramos razoavel supor
que, qualquer distorgao do tipo, ndo levaria a uma variagao maior na estimativa de
uso que a observada para ndo-declarantes, isto €, esse tipo de distor¢cao nao deve
reduzir o numero de candidaturas usuarias de uma determinada plataforma, em
mais de 30%. Concluimos, que a Fig. 2 pode diferenciar a real utilizagao de duas
plataformas, se a razado entre seus numeros de declarantes for superior a um fator

de aproximadamente 1,3.
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Figura 2. Plataformas web utilizadas pelas candidaturas de 2022.
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Fonte: elaboracgdo propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Dito isso, notamos que o numero de candidaturas que, de fato, ndo utilizam
nenhuma plataforma ainda € substancial: 36%. Numa ordem de grandeza semelhante,
aparecem as redes sociais Instagram e Facebook, com uso estimado em 54% e 48%

das candidaturas, respectivamente. Em seguida, em um outro “batalhdo”, em nivel
significativamente mais baixo, aparecem as plataformas Twitter, Youtube e Tiktok e os
websites independentes, com 13%, 8%, 8% e 13% das candidaturas, respectivamente.
A taxa de declaracéo segue decaindo de maneira quase exponencial para as platafor-
mas seguintes.

A mesma analise foi feita para as candidaturas municipais de 2020 (veja a Fig.
3). Nesse caso, questdes praticas impediram que estimassemos a fragdo de ndo-de-

clarantes com redes sociais, a partir de uma amostra desses mesmos dados. Portanto,
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utilizamos a fracdo estimada pela amostra de nao-declarantes de 2022. Isso torna o
uso aferido menos preciso, embora provavelmente, mais préximo da realidade do que
o uso declarado ao TSE.

Em comparagao com 2022, as declaragdes de 2020 apresentam algumas simi-
laridades: as nao-declarantes também s&o maioria, seguidas das redes Facebook e
Instagram; e a declaracao de websites independentes e de perfis no Youtube e Twitter
também superam as demais plataformas. Por outro lado, a quantidade de nao-decla-
rantes supera 60%, a declaragao das plataformas Youtube, Twitter e Tiktok tem menos
peso. Outras respostas também aparecem entre as mais frequentes: enderegos de

email e nomes de usuario, com ou sem arroba.

Figura 3. Plataformas web utilizadas pelas candidaturas de 2020.

nenhuma {7 T e - nenhuma
facebook { T Do 01 -facebook
instagram 1~ - insta?ram
email 1 -email
usuario q - usuario
website {° - website
arroba -arroba
twitter 4 - twitter
outube - - youtube
whatsapp A = - whatsapp
linkedin 4 : - linkedin
tiktok 1 o - tiktok
blogspot _ - blogspot
WiX - - Wix
telegram 4 o - telegram
telefone = - telefone
linktree 4 = - linktree
tse 4 - tse
messenger - messenger
essentjus - essentjus
wordpress - wordpress
bit.ly 1 - bit.ly
democratize - democratize
arler - parler
soundcloud A - soundcloud
queroapoiar - queroapoiar
pinterest 4 - pinterest
cutt.ly - cutt.ly
flickr 4 - flickr
tumblr - tumblr
apoia.org - apoia.org
spotify 1 - spotify
votolegal 1 - votolegal
kwai 1 - kwai
drive -drive
campanhadobem - - campanhadobem
anchor A -anchor
medium - -medium
snapchat A - snapchat
issuu 4 -issuu
skype - skype
flow.page = - flow.page
lattes + S - lattes
periscope 1 = - periscope
patriabook — - Fatrlabook
Ikt 4 0 - Ikt
biolinky - - biolinky
badoo 1 — - badoo
campsite - — - campsite
signal q 3 -signal
deezer 3 - deezer
tinder 3 - tinder
castbox 1 Declarado 3 - castbox
grindr . 3 -grindr
twitch Corrigido o - twitch
skoob I | | 3 | | | - skoob
0 20 40 60 10! 103 10°
% das candidaturas Numero de candidaturas
(podem indicar mais de uma rede) (podem indicar mais de uma rede)

Fonte: elaboracgao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2020a).
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A maior frequéncia de declarag¢des de emails e nomes de usuarios em 2020 in-
dicam maior confusdo com o tipo de informacgao solicitada por esse campo, no ato de
registro das candidaturas. As explicagdes desse fato podem ser multiplas: candidatu-
ras municipais, especialmente em municipios pequenos, podem ser menos dependen-
tes de redes sociais e ter menos familiaridade com esse tipo de ferramenta; em 2022,
o sistema de registro de candidaturas Candex passou a exigir que o campo de redes
sociais fosse preenchido com um texto que comece com “http://”; e durante o intervalo
de tempo de dois anos entre as duas elei¢des as candidatas e candidatos podem ter

modificado seus habitos.

DECLARAGAO DE PLATAFORMAS POR SEGMENTO DE CANDIDATURAS

Nesta secao, verificamos como que a fragao de candidaturas que declaram
possuir perfil em cada plataforma varia de acordo com caracteristicas da candidatura.
Nessa analise, a correcao aplicada na se¢ao anterior, referente as redes sociais nao
declaradas, nao foi utilizada, uma vez que ela nao alteraria a dependéncia inferida com
caracteristicas das candidaturas. Nas relagbes apresentadas, é importante lembrar
que elas podem ser devidas tanto ao uso quanto a declaragdes diferenciadas. Pela
forma tipica de registro das candidaturas, declaragdes diferenciadas podem decorrer
tanto por acdo da candidatura em si quanto por agao do partido.

Para termos uma ideia, se diferengas observadas nas fragdes de declaracdes
sao significativas, adotamos a seguinte metodologia:

1. Assumimos que o numero de declaragoes de uso n  de uma dada plata-

forma por um subgrupo de N

arupo candidaturas segue uma distribuicdo binomial de

Ngrupo tentativas, n, sucessos e uma probabilidade de sucesso f_, que representa a
fracdo de candidaturas, que declarariam usar a plataforma em questédo, no caso de
uma hipotética amostragem infinita de candidaturas com as mesmas caracteristicas
do sub-grupo.

2. Utilizamos essa distribuigdo e um prior triangular de moda dada pela taxa
de declaragao da plataforma, no conjunto completo de candidaturas, para calcular a
distribuicéo de probabilidade a posteriori para f . A utilizagdo do mesmo prior para
todos os subgrupos € uma abordagem conservadora, pois dificulta o surgimento de

diferencas entre eles.
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3. A margem de incerteza para a fragdo do subgrupo que declara usar uma
dada plataforma foi definida como o intervalo entre o 5° e 0 95° percentil da distribuicéo
a posteriori.

Os resultados obtidos para as candidaturas de 2020 e de 2022 seguem, basica-
mente, 0s mesmos padrdes. Por esse motivo, os apresentados a seguir sdo apenas 0s
de 2022, a menos que explicitados de outra forma. De qualquer maneira, os resultados

completos encontram-se em nosso repositorio.

Por Idade

A Fig. 4 mostra a relagao entre a idade dos candidatos e candidatas e o uso das
seis primeiras plataformas apresentadas na Fig. 2, além da fracdo que nao declarou
nenhuma rede social. O painel esquerdo apresenta os dados para as plataformas Fa-
cebook e Instagram, além das candidaturas que nao declararam nenhuma plataforma
e que declararam websites independentes. O painel direito mostra os dados para o
Twitter, Youtube e Tiktok. As bandas claras ao redor das linhas indicam a margem de
incerteza descrita anteriormente. As candidaturas foram divididas em 20 subgrupos de
faixa etaria de igual largura, sendo que as faixas mais jovens e mais velhas incluem
idades das poucas candidaturas que extrapolaram o intervalo de 18 a 84 anos. As
pontas direita e esquerda das linhas sao, tipicamente, mais ruidosas, além de apre-
sentarem margens de incerteza maiores. Isso reflete 0 menor nimero de candidaturas

presentes nesses subgrupos.

Figura 4. Fragao das candidaturas que declaram
cada plataforma, de acordo com a faixa etaria.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).
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De maneira geral, notamos uma maior taxa de declaracao de plataformas entre
0s mais jovens. Essa diferenca, evidenciada pela inclinagéo das curvas, aparece mais
forte para as plataformas Instagram e Tiktok, justamente as plataformas mais recen-
tes. O Instagram foi lancado em 2010 e o Tiktok, em 2016. Por outro lado, o uso de
websites independentes, que sao a primeira forma de publicagao de conteudo na Web,
quase apresenta uma tendéncia oposta. Essas observagdes sdo condizentes com o
maior letramento digital das geracdes mais novas e de sua maior familiaridade com
plataformas recentes. Mesmo que as tendéncias nao reflitam diferencas no uso das
plataformas, elas devem refletir a importancia relativa das plataformas para as can-
didaturas, que podem escolher declarar uma em detrimento de outra. Consideramos

improvavel que agdes do partido possam gerar as diferengas apresentadas na Fig. 4.

Valor dos bens declarados

A Fig. 5 mostra a fragao de declaragcées de uso das plataformas pelas candi-
daturas em diferentes faixas de valores de bens declarados (o eixo horizontal esta em
escala logaritmica). A faixa mais baixa inclui uma grande quantidade de candidaturas
qgue nao declararam bem algum. Com excec¢ao dessa faixa, que apresenta menos de-
claragbes de redes sociais, notamos uma certa estabilidade, dentro das margens de
incerteza dessa fragao, até um patriménio declarado de, aproximadamente, R$ 50 mil
(embora pareca existir uma ligeira alta de declaragao de algumas redes sociais para
patriménios declarados baixos). Do valor de R$ 50 mil em diante, vemos um cresci-

mento na declaracao de uso de todas as plataformas.

Figura 5. Fragao das candidaturas que declaram cada plataforma,
por faixa de patriménio declarado.
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A alta na declaragao de redes sociais para candidaturas com pouco (mas al-
gum) patriménio declarado € bem mais evidente entre as candidaturas municipais de
2020 (veja a Fig. 6). A explicacao desse fendbmeno parece ser a diligéncia do candidato
ou candidata no ato de registro da candidatura, que pode se empenhar mais ou menos
no fornecimento de informagdes opcionais e abertas, que sdo o caso de suas redes

sociais e de seus bens.

Figura 6. Mesmo que Figura 5, mas para candidaturas de 2020.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2020a).

O painel esquerdo da Fig. 6 mostra que candidatos que nao declararam ne-
nhum patriménio’ (ponta esquerda das linhas do grafico) ttm um nivel de declaragao
de plataformas semelhante ao de candidatos com declaragbes préximas a mil reais,
que conjecturamos ser, em grande parte, declaragdes pro forma. Candidaturas com
patriménio entre essas duas se preocuparam em declarar patriménios muito baixos, e
isso pode indicar uma tendéncia dessas candidaturas ao fornecimento de informacdes
mais detalhadas em geral, o que explicaria a maior frequéncia de redes sociais decla-
radas entre elas. Notamos que a diferenca de cerca de 20 pontos percentuais (p.p.) na
declaragao de redes, observada entre candidatos sem bens declarados e com bens
declarados de baixo valor, € coerente com nossa estimativa de omissao de platafor-

mas, de 30%.

7 A falta de declaragédo de patrimdnio pode significar, além de poucas posses, menor preocupagao
com o fornecimento de informacgdes ao TSE. Esta ultima é, provavelmente, o grande diferencial entre
essas candidaturas e as que declaram baixos patriménios, de menos de mil reais.
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Nossa hipétese de que candidaturas que declaram patrimonios inferiores a mil
reais sdo mais cuidadosas com a burocracia do TSE, pode ser testada através das
descricdes fornecidas dos bens. O grau de detalhe dessas descri¢des (indicativo de
maior zelo) pode ser quantificado a partir: da quantidade de bens declarados (quanto
mais bens declarados, maior o detalhe); da quantidade de palavras utilizadas em
cada descricao (quanto mais palavras, maior o detalhe); e da variedade do vocabula-
rio empregado (quanto maior o vocabulario, mais detalhada a descrigao é).

A Fig. 7 compara as declaragbes de bens de candidaturas com patriménio
informado na faixa de R$ 1 a 500 e na faixa de R$ 1.000 a 5.000. No painel es-
querdo, a comparacao é feita entre as distribuicbes de candidaturas por numero de
bens declarados. Ja no painel direito, a comparacéao é feita entre as distribuicdes
dos bens por numero de palavras utilizadas na sua descri¢do. Neste ultimo painel,
os dois histogramas sé&o translucidos e estdo sobrepostos.

O painel esquerdo da Fig. 7 revela que candidaturas com declaracao total
entre R$ 1.000 e 5.000 tendem a informar menos bens que candidaturas com total
entre R$ 1 e 500. J& o painel direito aponta que as descrigdes de bens das primei-
ras candidaturas tendem a utilizar menos palavras que as descri¢gdes das ultimas.
Além disso, os 3.162 bens comunicados pelas candidaturas na faixa patrimonial
mais baixa utilizam um vocabulario de 3.456 termos distintos nas suas descrigoes,
enquanto que amostras de mesmo numero de bens, sorteadas das candidaturas
na outra faixa, utilizam, no maximo, 2.872 termos distintos. Assim, concluimos que
o zelo com o fornecimento de informagdes explica o fendbmeno em questdao. Como
veremos, esse fendbmeno também aparece relacionado a outras informagdes de

carater voluntario.
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Figura 7. Comparacgao entre declaragoes de bens
nas faixas de R$ 1 a 500 e R$ 1.000 a 5.000.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2020a).

Ja em relagdo ao patriménio real (e ndo apenas em relagdo ao patriménio tal
qual declarado), entendemos que os bens dos candidatos, diretamente, ndo afetam a
probabilidade deles usarem ou declararem o uso de redes sociais ou websites. Portan-
to, consideramos mais plausivel que os bens sejam um proxy para caracteristicas pas-
siveis de afetar o uso de plataformas, como a classe social e a capacidade de construir

uma estrutura de campanha.

Quantidade de Votos Obtidos

A relagao entre a declaracido de uso das redes sociais e a quantidade de votos

posteriormente obtidos é a mais bem definida, conforme vemos na Fig. 8. Para dimi-
nuirmos a interferéncia de outros fatores na apreciagao dessa relagéo, normalizamos
a quantidade de votos obtidos para um mesmo tamanho de colégio eleitoral e conside-
ramos apenas as candidaturas a cargos proporcionais (deputados federais, estaduais
e distritais), para que a distribuicdo de votos seja mais parecida entre as diversas can-
didaturas, uma vez que candidaturas majoritarias tendem a recebem uma fragdo muito
maior dos votos do que as proporcionais. De qualquer maneira, os resultados obtidos

sem a aplicagao dessas técnicas € bastante similar.
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Figura 8. Fragcao das candidaturas que declaram cada plataforma, por

quantidade normalizada de votos.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Candidaturas que receberam mais votos tenderam a declarar mais o uso de
redes sociais do que as candidaturas que receberam menos votos, assim como no
caso das variaveis anteriores. Isso acontece com todas as plataformas. Essa relagao
pode ser consequéncia de um efeito direto das redes sociais no resultado do pleito, o
que mostraria a sua importancia para a obtencéo de votos, mas também pode ser con-
sequéncia de variaveis de confusao, ou seja, variaveis que afetam diretamente tanto
0 uso de redes sociais, quanto a quantidade de votos obtidos, como, por exemplo, a
estrutura de campanha.

A Fig. 8 também parece indicar que a quantidade de votos obtidos tém uma
relacdo mais forte com a declaracdo de websites independentes do que com outras
plataformas. Observamos um cenario semelhante quando comparamos o Instagram
com o Facebook e o Twitter com o Youtube: a primeira plataforma de cada compara-
cao apresenta uma relacao mais forte com a quantidade de votos obtidos do que a

segunda.

Cor/Raca
A declaragao de uso de redes sociais também foi analisada em subgrupos cate-

goricos, como cor/raga da candidatura. A Fig. 9 apresenta as fragdes das candidaturas
que declararam usar cada plataforma/servigo (cor da barra) em fungédo da cor/raca

do candidato declarada ao TSE. As barras de erro (linhas verticais na ponta superior
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de cada barra) representam as margens de incerteza calculadas com a metodologia
apresentada no inicio desta secéo. A figura mostra que a categoria que menos declara
redes sociais é a que também n&o informa a cor/raca. Esse tipo de padrdo € o mesmo
da declaracao de bens (Fig. 5 e Fig. 6), o que indica uma certa displicéncia geral com

o registro de informagdes por parte de algumas candidaturas.

Figura 9. Fragao das candidaturas que declaram cada
plataforma, por cor/raga declarada.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Dentre as candidaturas que declararam cor/raga, hotamos que as brancas apre-
sentam uma fragcdo maior que as pardas e pretas, em todas as plataformas. Interes-
santemente, 0 mesmo nao ocorre com as candidaturas declaradas indigenas®. Essas
apresentam um nivel de declaragdo semelhante as candidaturas brancas, dentro da
margem de incerteza. No Brasil, o atributo cor/raca esta bastante ligado a classe social
dos individuos. Esta, por sua vez, pode ter influéncia sobre a estrutura e organizagéo
da campanha, que pode afetar tanto o uso das redes quanto a sua adequada declara-

¢ao ao TSE.

8 Isso nado é verdade para os dados de 2020. Naquelas elei¢cdes, as candidaturas indigenas foram,
entre as que declaram cor/raga, as que menos declararam redes sociais.
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Outro aspecto interessante da Fig. 9 € que, embora proximo da margem de in-
certeza, a preferéncia entre as plataformas Youtube e Tiktok parece se inverter para as
candidaturas brancas em relagao as candidaturas pretas. Entre as primeiras, o Youtu-
be aparece ligeiramente a frente, enquanto que, entre as ultimas, é o Tiktok. Esse tipo
de mudanga de comportamento é raro nos dados analisados. Tipicamente, a ordem de
frequéncia de declaragao das plataformas nao se altera entre os diferentes subgrupos

de candidaturas.

Género

A Fig. 10 mostra como a declaragéo de uso das redes sociais depende do género
da candidatura. As diferencas, embora estatisticamente significativas, sdo bem menores
gue as observadas para as outras dimensoes: a declaragao de plataformas, em geral, é
apenas 1,7 p.p. maior entre candidaturas masculinas. Apesar disso, podemos ressaltar
que as candidaturas masculinas se destacam na declaragao de websites independentes,
com 3,9 p.p. a mais (11,4% contra 7,4%), e de perfis no Youtube, com 2,5 p.p. a mais (7,1%

contra 4,6%). Aqui, a ordem de preferéncia entre Youtube e Tiktok chega a se inverter.

Figura 10. Fragao das candidaturas que declaram cada plataforma, por género.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Embora possam existir fatores sociais que produzam uma vinculagao direta en-
tre género e uso ou declaracéo de redes sociais, as diferengas observadas também
podem ser causadas por condicionantes que fazem uma intermediagcédo entre essas

duas variaveis. Por exemplo, candidaturas do género feminino podem ser direcionadas
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a cargos com menos estrutura (e.g. ndo majoritarios), conforme veremos adiante. Tam-

bém observamos uma relagao entre uso de redes e cargos pretendidos.

Orientacdo Sexual

A analise da relagao entre orientagado sexual e o uso de redes sociais nas cam-
panhas eleitorais fica, infelizmente, severamente comprometida pela forma como es-
sas informacgdes foram coletadas. Conforme observado nos casos dos bens declara-
dos e da cor/raga, a omissao de informagdes opcionais em diversos campos parece
estar correlacionada entre si pelo cuidado que as candidaturas tém com tarefas buro-
craticas. Logo, pelo fato do registro das candidaturas na plataforma VoteLGBT ser op-
cional, esperamos que as candidaturas registradas tenham declarado, em média, mais
uso de redes sociais que as nao registradas. A Fig. 11 confirma essa expectativa ao
expor que todas as redes sociais (e os websites independentes) aparecem com mais

frequéncia nas declaragdes de candidaturas cadastradas no VoteLGBT.

Figura 11. Fragao das candidaturas que declaram cada plataforma,
por presenc¢a na plataforma VoteLGBT.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Um outro aspecto notavel é que, assim como com candidaturas pretas e femini-
nas, o TikTok ultrapassa o Youtube em frequéncia de declaragéo entre as candidaturas
cadastradas no VoteLGBT. Essa recorréncia de padrao pode indicar uma sobreposi¢cao
desses grupos sociais ou, de maneira mais interessante, uma preferéncia de grupos mi-

norizados pelo TikTok em relagdo ao Youtube.
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Escolaridade
Embora categorica, a escolaridade do candidato ou candidata € uma variavel

ordenada. De maneira condizente, ela exibe uma relagdo monotdnica com a declara-
¢ao de uso das redes sociais: quanto maior a escolaridade, maior a fragao de candida-

turas que declaram usar redes sociais (veja a Fig. 12).

Figura 12. Fragao das candidaturas que declaram
cada plataforma, por escolaridade.
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

Assim, como na maioria das tendéncias anteriores, o crescimento na decla-
racao com a escolaridade, tipicamente, mantém a estratificagcao entre as diferentes
plataformas. Dentro das margens de incerteza, a ordem de preferéncia ndo se altera

guando analisamos niveis de escolaridade diferentes. Um caso interessante que néo
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se adequa perfeitamente a essa regra é a do Twitter, que parte de uma igualdade
com o Youtube e Tiktok para uma significativa predominancia entre as candidaturas
com ensino superior completo.

Assim, como na relagao entre valor dos bens e uso de redes sociais, considera-
mos a possibilidade do nivel de escolaridade n&o ser a causa direta da declaragao de
uso, mas um proxy da classe social do candidato ou candidata, que poderia ter efeitos

diretos na declaracao de uso das plataformas.

Cargo Pretendido

Embora n&o seja exatamente ordenado como a escolaridade, o cargo pretendi-
do pela candidatura pode ser organizado em alguns eixos que, individualmente, apre-
sentam algum carater ordinal. Por exemplo, podemos colocar em ordem de importan-
cia, da menor a maior: cargos estaduais e federais; cargos suplentes e titulares; cargos
proporcionais e majoritarios; cargos legislativos e executivos.

A Fig. 13 mostra a fracdo de candidaturas que declararam usar as redes sociais,
divididas pelo cargo pretendido. A ordem dos cargos no grafico foi definida pela fragéo
de candidaturas que declararam ao menos uma plataforma. E interessante notar um
padrao de ordenamento por importancia dos cargos, com suplentes apresentando me-
nor declaragao de redes sociais que seus titulares, com cargos estaduais, tipicamente,
atras de federais, com cargos executivos a frente do legislativo e com cargos majorita-

rios a frente dos proporcionais.

Figura 13. Fracao das candidaturas que declaram
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Fonte: elaboragao propria a partir de dados abertos eleitorais (TSE, 2022a).

CONCLUSOES

A importancia da Web para a politica e para as eleicbes aparece de maneira
evidente nos dados, através de significativas correlagdes entre o uso de plataformas
e servigos web e diversas outras variaveis, inclusive (e de maneira mais forte) com a
quantidade de votos obtidos. Embora o presente estudo ndo possa estabelecer que
0 uso das redes sociais contribui para a obtencado de votos, ele comprova um forte
vinculo entre os dois, que pode ser devido a uma relagdo causal direta e/ou a uma
outra variavel de confusao, tal qual a qualidade da estrutura de campanha.

Em relagao a representatividade dos dados do TSE acerca do efetivo uso das
redes sociais pelas campanhas eleitorais — nossa primeira pergunta de pesquisa —,
concluimos que eles servem como uma fotografia grosseira, na qual diferengas de de-
claracdo maiores que cerca de 30%, realmente indicam diferengas no uso, enquanto
diferengas menores podem ser causadas por omissdes durante o ato de registro das
candidaturas. Ainda assim, devido a grande concentragao das declaragdes em poucas
plataformas, pudemos identificar um primeiro bloco dominante, formado por Facebook
e Instagram, seguido de um segundo bloco, composto por websites independentes,
Youtube, Twitter, e, em 2022, TikTok; respondendo assim, nossa segunda pergunta de
pesquisa.

Em relagdo a nossa terceira pergunta, a analise em conjunto das relagdes apre-

sentadas na secdo anterior apontam para duas sinteses principais. Primeiro, vemos
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evidéncias de que algo como um grau de cuidado ou zelo com o registro das candida-
turas parece impactar substancialmente ndo apenas os dados de utilizagao de plata-
formas, quanto outros dados de fornecimento voluntario, tal qual a declaragao de bens,
a informacgao da cor/raga e o registro no VoteLGBT. Em outras palavras, a correlagéao
entre essas variaveis indica a existéncia de uma contribuicdo causal comum a todas
elas, a qual chamamos de grau de zelo, com o registro das candidaturas, que, tipica-
mente, afeta todos os dados opcionais de maneira semelhante.

Segundo, observamos a existéncia de um padrao recorrente onde grupos mino-
rizados e caracteristicas associadas a um menor status social aparecem vinculados a
uma menor taxa de declaragcao de uso das redes sociais. Esse padrao esta alinhado
ao descoberto em estudos com outros recortes (WILLIAMS; GULATI, 2009; BARBO-
SA, 2019; MARIOTO; SAMPAIO, 2022). Pessoas mais pobres, negras, mulheres, com
menor escolaridade, aspirantes a cargos suplentes ou nao-majoritarios e que obti-
veram um numero menor de votos apresentam menor uso das plataformas web que
pessoas ricas, brancas, homens, com ensino superior, concorrendo a cargos do poder
executivo ou federais e que receberam mais votos. Talvez a Unica excegao relevante a
esse padrao seja na relacdo com a idade do candidato, na qual, tipicamente, os mais
jovens declaram maior uso das redes sociais.

Essa recorréncia aponta para a existéncia de poucas variaveis latentes, quicga,
uma de maior potencial explicativo da declaragdo ou nao das plataformas do que as
variaveis observadas diretamente. A titulo de exemplo desse tipo de variavel latente,
podemos citar a classe social do candidato e o tamanho da sua estrutura de campanha.
A classe social, por exemplo, esta correlacionada com cor/raga (AGUIAR, 2007; AL-
MEIDA, 2019; IBGE, 2019), escolaridade (OLIVEIRA; RAMOS; FRIAS, 2018; SOUZA,
2018a) e patrimonio (SOUZA, 2017), e pode ter influéncia sobre habitos (BOURDIEU,
2011; SOUZA, 2018b) e garantir acesso a contatos e instrumentos que fortalecam a
estrutura de campanha e o uso das plataformas web. Dessa forma, as caracteristicas
observaveis das candidaturas, isto €, as caracteristicas utilizadas neste estudo, devem
ser proxies ou influenciadoras das variaveis latentes, que afetam de forma direta, a
utilizacao das redes sociais.

Verificar as relagdes de causalidade entre as diversas variaveis estudadas aqui é
possivel, a menos até certo grau, através de testes estatisticos (PEARL; JEWELL; GLY-
MOUR, 2016). Esse estudo, que deve ser feito em profundidade num préximo trabalho,
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pode nos ajudar a identificar formas através das quais as variaveis aqui descritas se
interconectam, nos ajudando a selecionar e eliminar algumas das hipoteses explicativas
sugeridas para as relagdes entre as multiplas caracteristicas das candidaturas. Analises
futuras também podem abarcar a relagéo entre o uso de redes sociais e o grau de co-
nectividade e acesso a internet do colégio eleitoral, e focar em candidaturas com maior
potencial de votos (denominadas competitivas), excluindo candidaturas pré-forma, que
podem servir apenas para cumprir exigéncias legais como a cota de género.

Por fim, nossa analise indica que podemos aprimorar os dados de uso de re-
des sociais através de mudangas no processo de registro e divulgacédo dos dados das
candidaturas, feito pelo TSE. Para esclarecer que websites e plataformas de conteu-
do também podem ser informados, a pergunta feita pelo Candex pode nao se limitar
exclusivamente a redes sociais e fazer mengao a sites, plataformas, redes sociais e
outras formas de divulgacao da candidatura na Web. Uma maior exposig¢ao das redes
sociais declaradas pelas candidaturas pode servir de estimulo para reduzir a alta taxa

de omissao observada.
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